Strategi Pemberdayaan UMKM

Buku ini membahas model Teori Pemberdayaan Usaha Skala Mikro Kecil
Menengah untuk meningkatkan pengelolaan usaha Dangke di Kecamatan
Cendana Kabupaten Enrekang. Role Model Strategi Pembardayaan tersebut
terdiri atas : Strategi Pemberdayaan Kewirausahaan, Strategi Pemberdayaan
Produksi, Strategi Pemberdayaan Pemasaran, Strategi Pemberdayaan Jaringan
Usaha dan Strategi Agresif.

Penerapan strategi tersebut memberikan bukti bahwa para pengelola usaha
dangke skala mikro sebagai model untuk membantu proses pengelolaan usaha
mereka agar mampu: a) mendorong sumberdaya yang kurang produktif
menjadi produktif; b) meningkatkan volume produksi dan memperbesar
keuntungan; ¢) meningkatkan kemampuan dalam seni menjual, proses sosial,
dan costumer oriented; d) memperluas kemitraan dengan kekuatan organisasi;
e) memberikan kekuatan dalam menemukan dan menetukan peluang pasar.
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Ketentuan Hukum Pidana
Undang-Undang Rl Nomor 28 Tahun 2014 Tentang Hak Cipta Pasal 113

Pasal 8
Hak ekonomi merupakan hak eksklusif Pencipta atau Pemegang Hak Cipta untuk
mendapatkan manfaat ekonomi atas Ciptaan.

Pasal 9 ayat:

1. Pencipta atau Pemegang Hak Cipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 8
memiliki hak ekonomi untuk melakukan: a) Penerbitan Ciptaan; b)
Penggandaan Ciptaan dalam segala bentuknya; c) Penerjemahan Ciptaan; d)
Pengadaptasian, Pengaransemenan, atau pentransformasian Ciptaan; e€)
Pendistribusian Ciptaan atau salinannya; f) Pertunjukan Ciptaan; Q)
Pengumuman Ciptaan; h) Komunikasi Ciptaan; dan i) Penyewaan Ciptaan.

2. Setiap Orang yang melaksanakan hak ekonomi sebagaimana dimaksud pada
ayat (1) wajib mendapatkan izin Pencipta atau Pemegang Hak Cipta.

3. Setiap Orang yang tanpa izin Pencipta atau Pemegang Hak Cipta dilarang
melakukan Penggandaan dan/atau Penggunaan Secara Komersial Ciptaan.

Sanksi Pelanggaran Pasal 113

1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran hak ekonomi
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf i untuk Penggunaan
Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 1 (satu)
tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp100.000.000 (seratus juta
rupiah).

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf c, huruf d, huruf f,
dan/atau huruf h untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana
penjara paling lama 3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling
banyak Rp500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah).

3. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin Pencipta atau
pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak ekonomi Pencipta
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) huruf a, huruf b, huruf e,
dan/atau huruf g untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana
penjara paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana denda paling
banyak Rp1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah).

4. Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud pada ayat (3) yang
dilakukan dalam bentuk pembajakan, dipidana dengan pidana penjara paling
lama 10 (sepuluh) tahun dan/atau pidana denda paling
banyak Rp4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah).
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Puji dan syukur dipanjatkan kehadirat Allah SWT atas limpahan
Berkah, Rahmat, Karunia dan RidhoNya, sehingga penulis dapat
mentransformasikan hasil penelitian disertasi ini menjadi sebuah
buku referensi dengan judul “Strategi Pemberdayaan Usaha Skala
Mikro”. Konversi hasil penelitian ini menjadi sebuah buku bertujuan
agar sebaran informasi pada hasil penelitian disertasi kami dapat
dinikmati dan dibaca oleh masyarakat luas.

Penelitian ini dilaksanakan pada tahun 2020 sebagai syarat wajib
dalam memperoleh gelar Doktor. Tentu dalam buku ini masih
terdapat banyak kekurangan yang perlu kami perbaiki, maka sebuah
saran membangun dari pembaca selalu kami harapkan guna
kesempurnaan buku ini dikemudian hari.

Pada kesempatan ini kami mengucapkan terima kasih yang sebesar-
besarnya kepada semua pihak yang telah membantu dan menolong
dalam penyelesaian dan penyusunan buku referensi ini. Semoga
buku ini bermanfaat bagi para pembaca dan bisa menjadi sebuah
referensi yang bermanfaat dalam melahirkan ide-ide kewirausahaan
yang lain.

Makassar, 01 Oktober 2021
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